
REDESIGN BRAND
LINEE GUIDA
Regole per un corretto utilizzo del logotipo  
e dell’immagine coordinata.

Designed and developed by Carrara Communication, Brand design agency 
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Briefing del cliente: 
Studio Estetico La Vie En Rose

Semplificare il logo attuale in termini di design, proporzioni 
e leggibilità creando un brand giovanile, dinamico  
ed elegante con un concetto grafico che riprende  
le curve della forma femminile e che sia facile da 
implementare sia su carta che online . 

Semplificazione e miglioramento logo aziendale

Il logo è composto da diversi elementi grafici che lo rendono troppo complesso  
a livello visivo e non leggibile a dimensioni ridotte. Abbiamo tolto tutti gli elementi grafici 
non rilevanti, modificato la forma vettoriale della figura femminile e il metro del girovita 
rendendolo più leggibile e visibile a dimensioni ridotte.

x x

Logo precedente



Logo vettoriale composto da punti e tracciati Semplificazione e miglioramento logo 
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Prove colore

Designed and developed by Carrara Communication, Brand design agency Redesign brand
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LOGOTIPO

-      Marchio 
-      Bianco e nero
-      Monocolore
-      Usi su sfondo fotografico
-      Riduzione minima
-      Usi incorretti
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Nuovo marchio
Il logotipo  “Lavieenrose” è stato semplificato  
e migliorato gli elementi grafici in termini  
di dimensioni, proporzioni e colore,  
creando un brand moderno, attrattivo  
e di valore.
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Logo principale monocolore bianco

Logo principale monocolore nero

Bianco e nero
Entrambe le versioni devono essere adottate 
dove l’uso del logotipo principale e monocolore 
istituzionale non fosse possibile. Questo può 
verificarsi per assenza di colore nell’elaborato 
o nel caso in cui l’insieme del layout cromatico 
richieda l’uso del monocolore nero o bianco  
in ragione di una conformità con altri elementi.
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Riduzione minima
Per mantenere la massima leggibilità di logotipo  
e payoff, si sconsiglia di riprodurre il marchio di 240 px  
(per i supporti digitali)  e 52 mm  (per i supporti stampati).  
Non è consentito andare sotto questi limiti.

50 mm

Riduzione minima su supporti stampati

240 pixel 

Riduzione minima su supporti digitali e web
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Usi incorretti 
Per garantire la corretta applicazione del logotipo  
e non commettere errori di trattamento, è necessario 
rispettare alcune regole. In questa pagina sono mostrati 
alcuni usi non corretti del logotipo principale. Il logotipo 
non dovrà mai essere modificato o alterato in nessun  
modo rispetto alle versioni fornite.

Non cambiare colori

Non ruotare il logotipo

Non cambiare colori

Non modificare  
la posizione di nessun 
elemento

Non usare il cerchio per integrare il logo Non cambiare colori

X

X

X

X

X

X
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BRAND

-      Colori 
-      Tipografia
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Colore web    # DCD9E7
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Colori del brand 

Per ottenere la massima riconoscibilità del brand
è necessario l’uso dei colori che lo compongono.
In questa pagina è mostrata la palette cromatica
completa, i colori istituzionali saranno utilizzabili
nella progettazione di diversi supporti cartacei  
e digitali.

Palette principale

Colore web    # C690A6

Colore web   # 9A1D4F

CMYK  25  100  48  8   
RGB     154  29  79 

Pantone 215 C

1

CMYK  15  52  18  0   

Colore web    9A1D4F

RGB     198  144  166  

Pantone 507 C

2

CMYK  78  61  49  50   

CMYK  14  15  4  0   

Colore web    9A1D4F

Colore web    # 394048

RGB     57  64  72  

RGB     220 217 231  

Pantone 432 C

Pantone 7443 C

3

4

Colore primario 

Colore secondario

Colore testo

Colore sfondo 



Monocolore
In questa pagina viene mostrato il logotipo 
monocolore nel colore istituzionale del brand  
e bianco in negativo su sfondi istituzionali.
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Tipografia 

La tipografia principale del brand prevede l’utilizzo
del font “Raleway” nelle declinazioni mostrate 
in questa pagina. L’uso di stili e pesi sarà
stabilito in base alle necessità di layout.

Palette tipografica 
principale

Light
ABCDEFGHIJKLMNOPRSUTVWXYZ
abcdefghijklmnoprsutvwxyz
0123456789

Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPRSUTVWXYZ
abcdefghijklmnoprsutvwxyz
0123456789

Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPRSUTVWXYZ
abcdefghijklmnoprsutvwxyz
0123456789

Semibold
ABCDEFGHIJKLMNOPRSUTVWXYZ
abcdefghijklmnoprsutvwxyz
0123456789

Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPRSUTVWXYZ
abcdefghijklmnoprsutvwxyz
0123456789

ExtraBold
ABCDEFGHIJKLMNOPRSUTVWXYZ
abcdefghijklmnoprsutvwxyz
0123456789

RALEWAY
 

Vlorer iossitis alitem ipsunt archiliat 
volorit, nos atemquo et is aut

quatum voloribusam faccati uribus ad et 
rehenihiciae nimin nonse con ne pre, sus 
repel idellup tatioreiur.

Vlorer iossitis alitem ipsunt archiliat 
volorit, nos atemquo et is aut

quatum voloribusam faccati uribus ad et 
rehenihiciae nimin nonse con ne pre, sus 
repel idellup tatioreiur.

Palette sfondi
Testo bianco su sfondo colori primari 
aziendali
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Usi su sfondo fotografico
L’applicazione delle due versioni del logotipo, 
mostrate in questa pagina, su fondo fotografico 
è consentito sulle immagini che dispongono 
di un’area uniforme, che garantisca una buona 
leggibilità.

X

X
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IMPLEMENTAZIONE 
BRAND
-      Roll-up display
-      Immagini personalizzate
-      Carta intestata e biglietto da visita
-      Immagini post per social networks
-      Cartellone pubblicitario
-      Sito web
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Immagine personalizzataImmagine per materiale pubblicitario cartaceo e digitale

Immagine originale ad alta risoluzione 300 dpi colori CMYK
Lo sfondo è stato cambiato col colore di sfondo aziendale e gli occhi 
riprendono il colore primario aziendale rosa.

Sfondo grigio chiaro e occhi rosa

Sfondo grigio scuro e occhi rosa Sfondo rosa chiaro e occhi rosa

Sfondo rosa scuro e occhi rosa
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Forma vettoriale applicata ad uno sfondo quadratoForma vettoriale

Per creare un concetto grafico che riflette il nuovo brand ci siamo ispirati alla 
forma del corpo femminile. Questa forma può essere integrata come template per 
la creazione del materiale cartaceo e digitale conferendo al brand un’immagine 
moderna, personalizzata e unica.

Elemento grafico per creazione materiale cartaceo e digitale
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Post quadrati 1080 x 1080 pixel per pubblicità generica aziendale Post quadrati 1080 x 1080 pixel per sconto 10%

Post Instagram Post Instagram

Vendita 
Prodotti cosmetici 
per risultati reali

Tecnologie innovative
per risultati reali

Trattamenti viso
Trattamenti corpo
Ringiovanimento viso
Rimodellamento corpo
Vendita prodotti cosmetici



22   Linee guida 

Flyer pubblicitario Pulizia viso Lei & Lui

Per il  materiale cartaceo abbiamo usato una forma vettoriale che riprende 
la siluette femminile del logotipo creando uno stile dinamico e giovanile.

Per una pelle + pulita e + luminosa
1. Step Peeling/acido personalizzato in base 

alla tipologia della pelle

2. Step Pulizia profonda con ultrasuono

3. Step Maschera finale 
in base alla tipologia di pelle

3 step  

La pulizia del viso con ultrasuoni è un trattamento che elimina  

punti neri e cellule morte in modo efficace, senza l’uso di prodotti 

chimici né spremiture, viene utilizzata infatti una spatola che trasmette  

gli ultrasuoni alla pelle, permettendo così alla pelle di essere purificata  

a fondo per poi essere idratata in modo più efficace.  Il procedimento  

è assolutamente indolore, non ha controindicazioni e la pelle da subito 

appare più fresca e luminosa.

Prezzo studenti CHF.-69

CHF.– 99
tel: 091/862.44.41

Per Lei & per Lui

Trattamenti  viso
 Tecnologia ultrasuoni

 per una pelle più pulita  
e più luminosa

Front Retro

Studio Estetico La Vie En Rose
di Alessandra Raschetti 

Via Pini 28
CH - 6710 Biasca

T: 41 79 859 98 60
info@la-vie-en-rose.ch
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Cartellone pubblicitario stradale versione 1 Cartellone pubblicitario stradale versione 2

Studio Estetico La Vie En Rose
di Alessandra Raschetti 

Via Pini 28
CH - 6710 Biasca

T: +41 79 859 98 60 
info@la-vie-en-rose.ch

Cura di viso e corpo
Trattamenti viso anti-aging
Rimodellamento corpo
Epilazione laser
Vendita prodotti cosmetici

www.la-vie-en-rose.ch

Studio Estetico La Vie En Rose
di Alessandra Raschetti 

Via Pini 28
CH - 6710 Biasca

T: +41 79 859 98 60 
info@la-vie-en-rose.ch

Cura di viso e corpo
Trattamenti viso anti-aging
Rimodellamento corpo
Epilazione laser
Vendita prodotti cosmetici

www.la-vie-en-rose.ch



www.la-vie-en-rose.ch

Cavalletto pubblicitario Cavalletto pubblicitario
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Vetrina negozio Vetrina negozio

Precedente Attuale
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Homepage sito web + iphone

Dispositivo iphone e smartphone

Dispositivo PC o Mac

28   Linee guida 



Studio Estetico La Vie En Rose
di Alessandra Raschetti 

Via Pini 2B
CH - 6710 Biasca

t: 41 79 923 49 06
info@la-vie-en-rose.ch
www.la-vie-en-rose.ch

Designed and developed by Carrara Communication, Branding & Design Agency


